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Business to Business (B2B):  
Labelmag Met Ymere werkt is consequente 

vormgeving in deze editie van het prijzenfestijn ver-

zekerd. Het blad heeft sterke elementen: ruimte voor 

krachtige fotografie en een huishoudboekje voor de 

wijk. Sterke graphics ook. Jammer dat het bladritme 

te geijkt is, de navigatie helderder had gemogen en 

duidelijke keuzes iets te weinig gemaakt worden. 

Daarnaast is er DL Magazine met prikkelende covers. 

Qua fotografie is dit blad onze favoriet, maar wat wil 

je als je FOAM sponsort? Het totaalbeeld is sfeervol, 

al zijn de teksten soms gewoonweg te groot om uit 

te nodigen tot lezen. En bij ons blijft de vraag hangen 

waarom zo nodig een light versie van Q gemaakt 

moest worden?

Als herhaalnominatie kwamen we Labelmag tegen. 

Er is vooruitgang geboekt. Het vorig jaar nog 

als gezocht creatief beoordeelde ontwerp, is nu 

doorgetrokken naar lekker gek met veel gewaagde 

koppen. Afwisselend en humoristisch, nu samen-

gesmeed tot een superdynamisch geheel. Visueel 

spektakel, bijzondere fotografie. Slechts hier en  

daar vliegt het magazine toch nog uit de bocht. 

We kunnen het hebben dit keer, favoriet van de 

redactie is Labelmag.

Lancering van het jaar In onze ogen 

een nek-aan-nekrace tussen 360 en PuurNatuur. 

En ja, wij zien heus wel dat C1000 Magazine fraai 

is. Maar dat is domweg te fraai; dat kan dit jaar dus 

ook. Fantastisch vormgegeven pagina’s die gelukkig 

net op tijd afgewisseld worden met de recepten 

waarin je de maandaanbiedingen versnijdt. Maar hoe 

ontzaglijk veel soorten appels zijn er in de stunt om 

vier recepten voor appeltaart te rechtvaardigen? Met 

C1000 Magazine is teveel geprobeerd een reserve- 

Allerhande te creëren. Teveel fratsen voor een groot-

grutter die mikt op de prijsbewustste consument.

Het eremetaal gaat voor ons dus naar 360 van Bever. 

Subliem op de doelgroep afgestemd voegt het echt 

beleving toe aan de winkel. Hiermee koop je niet al-

leen die bergschoenen, je koopt de hele wandeltocht 
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Business to Employee (B2E): 
Pulse Wat verwacht je van een magazine voor je 

medewerkers? Juist: dat het past als een jas. Als een 

verpleegstersjas wel te verstaan. Pulse gooit bij B2E 

de hoogste ogen, gewoon omdat het zo ontzettend 

goed past bij de organisatie waar het voor dient. 

Degelijk en eerlijk, ademt het in alle kieren zieken-

huis. Dichtbij, betrokken, goed vormgegeven (met 

als minpunt dat de rubrieken niet altijd herkenbaar 

gescheiden worden) en een eerlijke weerspiegeling 

van wie je bent. Daar is lef voor nodig.

Verder in deze categorie Contxt en Jij&UWV. Die 

eerste is leuk maar te weinig verrassend: rechtlijnig 

en blokkerig en dan af en toe een artikel dat 

storend afwijkt van de formule. Minder braaf mag, 

net als helderder infographics. De nominatie meer 

dan waard, maar om te winnen moet nog een stap 

voorwaarts gezet worden. Jij&UWV is bedoeld 

om mensen te helpen met veranderingen in hun 

werkomgeving. Het thema wordt mooi uitgewerkt, 

maar het oogt wat al te treurig en het hoofdartikel 

is zo persoonlijk dat je het haast niet durft te lezen. 

Verandering kan leuk zijn maar wie Jij&UWV ziet, 

zal vooral zwaarmoedigheid ervaren. Frissere foto-

grafie en infographics die verhalen beter versterken, 

kunnen veel goed doen.

Een commissie van wijze mensen boog zich half oktober 

over 95 customer media. Bladen die aanspraak willen  

maken op een customer media award, uit te reiken op  

22 november 2012. De wijze mannen en vrouwen kwamen 

met een shortlist, die de redactie beoordeelde op haar eigen 

favorieten. Opvallend vonden wij de onderverdeling van de 

lijst; dat waren nogal wat sub categorieën. Nog opvallender 

was dat de meeste daarvan één genomineerde kenden. Je 

favoriet is dan wel heel snel gevonden. Dus beperkten we 

ons tot de vier hoofdgroepen: B2B, B2E, B2C en Lancering 

van het Jaar.

erbij! Stoer, robuust en toch gewoon een eerlijke 

verkoopfolder. Inspirerend in onderwerpen, insteek 

en visualisatie. Jammer alleen dat we het format net 

iets teveel kennen uit de publieksbladen.

Dan toch maar kiezen voor PuurNatuur? In ieder 

geval de meest expliciete verandering van dit jaar. 

Natuurmonumenten gooit hiermee de geitenwollen 

sokken definitief de veengronden in: exit meanderend 

vertellende boswachter, hallo jong gezin dat actie 

in de natuur zoekt. Het is lekker grasduinen in dit 

nieuwe blad, maar de afzender raakt soms iets te 

nadrukkelijk op de achtergrond. Grootste makke van 

deze omschakeling is eigenlijk dat PuurNatuur een 

veel bredere doelgroep verdient dan alleen leden. 

Vermarkten die handel dus, dan gaan wij nu toch 

voor het pure customer medium 360.
S

Business to Customer (B2C):  
Havenkrant Appels en peren hier. Neem Safe. 

Een blad dat als ondertitel had kunnen hebben: De 

Linda. voor vermogende mensen. Kosten noch moei-

te zijn gespaard. Zo’n blad dat een fotoserie overdoet 

als de dubbele windsor van de man in de achtergrond 

scheef blijkt te zitten. We zien toch dissonantie tussen 

tekst en beeld. Is de inhoud geënt op journalistieke 

betrouwbaarheid, de foto’s zijn gestileerd als de  

reclames van Suit Supply.

Ook Fabulous by Douglas straalt dat glossygevoel 

uit. Zorgvuldig gemaakt, mooie fotografie en stijlvol. 

Gratis ook nog. Maar het hinkt op twee gedachtes: 

dat van de reclamefolder en het magazine. Te mooi 

voor het ene en te weinig gedurfd voor het andere. 

Dat is jammer want de intenties zijn zo goed.

Dan de Havenkrant. Hapsnap doordat het zoveel 

doelgroepen bedient. Een cover die lijkt op De Grote 

Klok (wie kent die kinderserie nog?). En welhaast  

een overkill aan trucjes voor vorm en indeling. Maar 

wat een no-nonsense! Wat heerlijk pretentieloos 

compleet! Gedurfd anders dan anders. Je hoort  

het ze zeggen in Rotterdam: ‘Geen poeha, gewoon 

lekker een krantje.’ Als de Havenkrant niet wint, 

moet er een buiten categorie Vreemdste eend in  

de bijt komen. Geheid wint deze krant.




